Producciones
MARTIN SAMPER

vlartin Samper ha comenzado su carrera como productor indepen-
liente lanzando al mercado dos cortometrajes de ficcion que estdn
eniendo un gran éxito critico en su periplo por festivales nacionales
internacionales. Hablamos de EI secreto de Lidia, dirigido por
van Garecia, y Versus, de Octavi Segarra. El primero narra la his-
oria de una muchacha que intenta escapar del infierno familiar: Su
radre es alcohdlico y su madre, cada vez mds desquicidada, se refu-
iia en un mundo paralelo con sus pastillas, mientras su hermano,
cobardado, sufre sin decir nada. Protagonizan Diana Gémez, Pau
Juintana, Eli Iranzo e Isidra Olmo.
‘or su parte, Jonay Jové y Rafa Delgado encabezan el reparto
le Versus, un corto que retrata cinco momentos de la vida de una
rareja de hoy en dia: el encuentro, la pasion, el amor, la destruccidn,
a reconciliaciéon y la vida en comiin. Una impactante crénica con
nstantes de felicidad y de dolor que comienza ahora su andadura
or los certdmenes cinematograficos. Segarra acaba de rodar en
3arcelona su primer largometraje, El sexto portal, un film de cien-
ia ficcion protagonizado por Francesc Casanovas. El secreto de
.dia ha sido premiado en festivales como Cerdanyola, Zamora y
.olita Peliculitas, y seleccionado en Sax, Radio City de Valencia,
,avapiés, Cadstica de Bilbao, Fuerteventura, Fastcurt, La Palma,
/illanueva de la Serena, FOC Cinema, Roquetas de Mar, Torre
lastilnovo, Ripollet...

El secreto de Lidia”

AVANZIT adquiere

MANGA FILMS
El Grupo Avanzit ha firmado un
acuerdo para la adquisicion de
Manga Films S.L. y su integracion
en su division audiovisual. La dis-
tribuidora tiene una facturacion de
46 millones de euros y un EBITDA
de 26, y en su activo destacan 3.200
titulos en propiedad, tanto de cine
como de video. Avanzit inyectard
10 millones de euros en Manga
y adquirird el 100% de su capital
mediante el intercambio de acciones
de su divisién audiovisual, Telson,
valorada en 100 millones de euros.
Manga, por su parte, ha sido valo-
rada en 18 millones de euros, con
lo que, su equity pasa ahora a ser
de 28 millones de euros. Tras esta
operacion, unida a la reciente adqui-
sicion de Telespan 2000, la divisién
audiovisual de Avanzit iniciard su
proceso de segregacion del resto del
grupo, ya que cuenta ademds con el
60% de las compaiiias Videoreport y
Classic & New.

ARBOL Y MEDIAPRO
crean IMAGINA

arbol®

imasina

Imagina Media Audiovisual es el
nuevo nombre del holding result-
ante de la fusién de Grupo Arbol
y Mediapro, convirtiéndose asi
en el grupo lider en Espafia en la
creacion y produccion integral de
contenidos audiovisuales y uno de
los lideres del mercado europeo.
Imagina, participada en un 20% por
WPP, es responsable de series de
éxito para television (“Los Serrano”,
“Aida”, “Siete Vidas”, “Médico
de familia®, “Periodistas”...), pro-
gramas de entretenimiento, varie-
dades y divulgacion (Noche Hache,
Espaiia Directo, 59 segundos, Caiga
quien caiga, El Informal...), pelicu-
las (Los lunes al sol, Princesas,
La vida secreta de las palabras,
Comandante...), documentales e
informativos, asi como la produc-
cion técnica, cobertura integral y
distribucion de grandes eventos
deportivos. Imagina tiene sedes en
Barcelona, Madrid, Sevilla, Valencia,
Girona, Oviedo, Canarias, Lisboa,
Oporto, Amsterdam, Bruselas,
Londres, Budapest, Buenos Aires,
Miami, Los Angeles y Qatar. La
prevision de cierre del ejercicio del

2006 es de 400 millones de euros y
el ebitda de 97. El grupo dispone de
250 millones de euros para afrontar
nuevos proyectos corporativos, entre
ellos su inversion en La Sexta.

AXN y CALLE I3:

Premios PROMAX & BDA
AXN (9)
e Promax de Oro:
Inolvidables” (Movie promotion-
Theatrical for television).
e Promax de Plata: “CSI Nueva
York-Do not Cross” (Drama
Promo); “La lista de Schindler”
(Movie Promotion); “El Mundo es
un pafuelo” (In-House program
promotion); “Siguenos” (Use of
Library music for a promo).
e BDA de Oro: “La lista de
Schindler” (Typography); “Rojo y
Blanco” (Open).
e BDA de Plata: Menus graficos
de AXN (Informational Graphics);
“Siguenos” (Art Direction & Design:
Image Campaign).
CALLE 13 4)
e Promax de Oro: “Hitchcock,
Marca Registrada” (Mejor promo
de “Tras la escena”).
¢ Promax de Plata: “Ju On-La
maldicién” (Mejor promo de pelicu-
la para television); Video de Prensa
de Calle 13 (Mejor presentacion
de marketing externa-video); Cartel
II Muestra de Cine Fantdstico y
Ciencia Ficcion Calle 13 (Mejor
anuncio externo).

“Historias

ENCUENTROS CON EL CINE
GALLEGO

SOCIEDAD
GENERAL DE

AUTORES Y

EDITORES

El Consorcio Audiovisual de Galicia
organiza el 15 y 16 de septiembre
en Santiago de Compostela “Galicia
Terra de Cine: Encuentros con el
Cine Gallego”, para hacer balance de
la produccion gallega en 2005 y 2006
y avanzar las previsiones para la
proxima temporada. Los productores
presentaran a los medios de comuni-
cacion gallegos, espafioles y extran-
jeros la produccion ya acabada, en
preproduccion, produccién o montaje
(story boards, teasers, primeras im4-
genes, premontaje o copia termina-




